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RIHANNA

‘hat's nicht immer leicht zu Hause. Ela (16) aus Ehrenfeld kennt das nur zu gut.*

* Geben Sie Kdlner Mildchen Perspektiven! Unterstitizen Sie uns! Fon 0221 45 35 56 50

LBLY %2

Madchen 2%

AMY

hat es nicht geschafft, Dana (14) aus Dellbrilck hat noch Chancen.*

* Geben Sie Kdlner Miidchen Perspektiven! Unterstiltzen Sie uns! Fon 0221 45 35 56 50

LoBLY 5%

Midchen B2

HEIDI

sucht das perfekte Miidchen. Kayla (12) aus Kalk verzweifelt daran.*

* Geben Sie Kdlner Miidchen Perspektiven! Unterstiltzen Sie uns! Fon 0221 45 35 56 50

[eBbY. 322

Middchen E2E

BRITNEY

hatte ihre Probleme dffentlich. Ciara (13) aus Chorweiler hat sie unbemerkt.*

* Geben Sie Kdlner Miidchen Perspektiven! Unterstiitzen Sie uns! Fon 0221 45 35 56 50
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Madchen 2%
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BRANCHENVERGLEICH 473

GESELLSCHAFT, SOZIALES UND
KULTUR / B2C

VEREINE / VERBANDE /
GEMEINSCHAFTEN / STIFTUNGEN

OUT OF HOME / MEDIEN

Lobby fiir Middchen e. V. / Plakate

Die Lobby fiir Mddchen ist ein anerkann-
ter Triger der Jugendhilfe und wirkt frei,
gemeinniitzig und mildtitig. Die Hilfs-
angebote richten sich an Middchen und
junge Frauen mit und ohne Migrations-
biografie in Kéln und im Kélner Umland.
Die neue Kampagne soll einerseits fiir
die Tatsache sensibilisieren, dass es auch
vor Ort in K6ln zahlreiche Midchen in
schwierigen Lebenslagen und mit Pro-
blemen gibt, bei deren Bewiltigung sie
Hilfe suchen. Da die Arbeit der Lobby

fiir Midchen jeweils zur Hilfte aus der
6ffentlichen Hand und aus Spendenmit-
teln finanziert wird, soll die Kampagne
dariiber hinaus der Akquise neuer Geld-
mittel dienen. Die fiir diesen Zweck ent-
wickelte Kampagne ,,Vorbilder?! - Bes-
sere Perspektiven fiir Kolner Midchen®
erzielt auf den ersten Blick eine hohe
Aufmerksamkeit durch die Verwendung
der (Vor-)Namen weiblicher Stars. Auf
den zweiten Blick wird deutlich, wie die-
se bekannten Personlichkeiten entweder
selbst problembelastet sind oder Prob-
leme auslosen - und es wird der Bezug
zur Lebenswirklichkeit Kolner Madchen
hergestellt. Darunter gibt es diverse Kon-
taktmoglichkeiten - der QR-Code ist zu
der passenden Facebookseite mit Kam-
pagnenbezug verlinkt.

ntegrierte Kampagne / Crossmedia _ Kunde Lobby fUr Madchen gemeinnitziger und mildtatiger e.V,, KéIn Geschafts-
flhrung Beatrice Braunisch Leitung Offentlichkeitsarbeit Frauke Mahr Vorstand Dr. Inge von Bénninghausen /
Dorothea Hoffmann / Erika MeiB3ner Werbeagentur The Vision Company Werbeagentur GmbH, KéIn Beratung Dr. Nicole
Grlnewald Konzeption Eva Arzdorf / Dr. Nicole Grinewald Creative Director Andreas Volkert Art Director Eva Arzdorf /
Tanja Dohr Text Dr. Nicole Grlnewald / Eva Arzdorf Produktion Inga Jatzke
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Lobby fiir Middchen e. V. / Kinospots

Die Lobby fiir Middchen ist ein anerkann-
ter Triger der Jugendhilfe und wirkt frei,
gemeinniitzig und mildtitig. Die Hilfsan-
gebote richten sich an Madchen und junge
Frauen mit und ohne Migrationsbiografie
in K6In und im Kélner Umland. Die neue
Kampagne soll einerseits fiir die Tatsa-
che sensibilisieren, dass es auch vor Ort in
Koln zahlreiche Middchen in schwierigen
Lebenslagen und mit Problemen gibt, bei
deren Bewiltigung sie Hilfe suchen. Da
die Arbeit der Lobby ftir Madchen jeweils
zur Hilfte aus der 6ffentlichen Hand und
aus Spendenmitteln finanziert wird, soll
die Kampagne dartiber hinaus der Akqui-
se neuer Geldmittel dienen. Die fiir diesen
Zweck entwickelte Kampagne ,,Vorbil-
der?! - Bessere Perspektiven fiir Kolner
Midchen* erzielt auch im Kino eine hohe
Aufmerksamkeit durch die Verwendung
der (Vor-)Namen weiblicher Stars. Durch
die eingesetzten Geriusche wird unter-
stiitzend verdeutlicht, wie diese bekann-
ten Personlichkeiten entweder selbst
problembelastet sind oder Probleme aus-
l6sen. Nach einem Moment der Stille folgt
der Bezug zur Lebenswirklichkeit Kélner
Midchen. Die zum Schluss eingeblende-
ten Kontaktmoglichkeiten erfahren durch
eine eingingige Gitarrenmelodie eine be-
sondere Betonung.

RIHANNA

hat's nicht immer leicht zu Iause,

£la (16) aus Ehrenfeld kennt das nur zu gut. Geben Sie Kdlner Méadchen Perspektiven!

Unterstiitzen Sie uns!

° Fon 0221 45 35 56 50
& Facebook.com/LobbyfuerMaedchen
ur

Lobby-fuer-Maedchen.de

M a d c he n Spendenkonto 7 06 94 00 BL.Z 370 205 00

Integrierte Kampagne / Crossmedia _ Kunde Lobby flr Madchen gemeinnutziger und mildtatiger e.V., Kéln Geschafts-
fihrung Beatrice Braunisch Leitung Offentlichkeitsarbeit Frauke Mahr Vorstand Dr. Inge von Bénninghausen /
Dorothea Hoffmann / Erika MeBner Werbeagentur The Vision Company Werbeagentur GmbH, Kéln Beratung Dr. Nicole
Grdnewald Konzeption Eva Arzdorf / Andreas Volkert / Dr. Nicole Grinewald Creative Director Andreas Volkert Art

“tor Eva Arzdorf Producer Andreas Volkert / Dr. Nicole Grinewald Text Dr. Nicole Grinewald / Eva Arzdorf Film-

uktion Hektor + Rydzewski Bild + Ton Produktion GmbH Producer Torsten Hektor
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Integrierte Kampagne / Crossmedia _ Kunde Lobby fUr Madchen gemeinnltziger und mildtatiger e.V., KéIn Geschafts-
fUhrung Beatrice Braunisch Leitung Offentlichkeitsarbeit Frauke Mahr Vorstand Dr. Inge von Bénninghausen /
Dorothea Hoffmann / Erika Mei3ner Werbeagentur The Vision Company Werbeagentur GmbH, KéIn Beratung Dr. Nicole
GrUnewald Konzeption Dr. Nicole Grinewald / Eva Arzdorf Creative Director Andreas Volkert Art Director Eva Arzdorf /
Tanja Dohr Text Eva Arzdorf / Dr. Nicole Grinewald
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GESELLSCHAFT, SOZIALES UND
KULTUR / B2C

VEREINE /VERBANDE /
GEMEINSCHAFTEN /STIFTUNGEN

OUT OF HOME / MEDIEN

Lobby fiir Midchen e. V. / Guerilla-
aktion

Die Lobby fiir Midchen ist ein anerkann-
ter Triger der Jugendhilfe und wirkt frei,
gemeinnfitzig und mildtitig. Die Hilfs-
angebote richten sich an Midchen und
junge Frauen mit und ohne Migrations-
biografie in Kéln und im Kélner Umland.
Die neue Kampagne soll einerseits fiir
die Tatsache sensibilisieren, dass es auch
vor Ort in Koln zahlreiche Middchen in
schwierigen Lebenslagen und mit Pro-
blemen gibt, bei deren Bewiltigung sie
Hilfe suchen. Da die Arbeit der Lobby fiir
Midchen jeweils zur Hilfte aus der 6f-
fentlichen Hand und aus Spendenmitteln
finanziert wird, soll die Kampagne darti-
ber hinaus der Akquise neuer Geldmittel
dienen. Die fiir diesen Zweck entwickel-
te Kampagne ,,Vorbilder?! - Bessere Per-
spektiven fiir Kélner Mddchen* startet
mit einer Guerillaaktion in Form zahl-
reicher ,,Gesuch-Zettel in ganz Koln.
Besondere Aufmerksamkeit wird aufier-
dem durch die von den Midchen selbst
gefertigten ,, Wollpuschel“ in der Farbe
der Lobby fiir Middchen erzielt, die im
Stadtbild stark herausstechen. Der zwei-
te Blick fillt dann auf den (Vor-)Namen
eines weiblichen Stars. Auf den dritten
Blick wird deutlich, wie diese bekannten
Personlichkeiten entweder selbst prob-
lembelastet sind oder Probleme auslo-
sen - und es wird der Bezug zur Lebens-
wirklichkeit Kolner Mddchen hergestellt.
Darunter gibt es - praktisch zum Ab-
reiflen - diverse Kontaktmaoglichkeiten.
Der QR-Code ist zu der passenden Face-
bookseite mit Kampagnenbezug ver-
linkt, auferdem gibt es die Moglichkeit
zur Direktspende durch die angegebenen
Kontodaten.




502 BRANCHENVERGLEICH

GESELLSCHAFT, SOZIALES UND
KULTUR / B2C

ORGANISATIONEN

OUT OF HOME / MEDIEN

Erzbistum Koéln, Projektbiiro
Fucharistischer Kongress 2013 /
Bettenkampagne

Vom 5. bis 9. Juni 2013 fand in KéIn der
Eucharistische Kongress statt - ein gro-
f3es Fest des Glaubens fiir alle Generatio-
nen. Das Erzbistum Kéln richtete das
Groflevent im Auftrag der Deutschen
Bischofskonferenz aus. Zum Kongress
wurden Gliubige aus ganz Deutschland
eingeladen. Wie bei kirchlichen Grof3-
events iiblich, wurden auch fiir den
Eucharistischen Kongress fir die Pilger
Ubernachtungsméglichkeiten in Privat-
haushalten gesucht. Um diese Suche
aufmerksamkeitsstark zu inszenieren,
wurde eine Kampagne entwickelt, die
das Internetphianomen ,,Planking“ bzw.
,Lying Down Game* (engl.: ,,Das Hinle-
gen-Spiel“) aufgriff. Besonderes Augen-
merk wurde darauf gelegt, dass auf den
Motiven Menschen aller Altersgruppen
gezeigt wurden, um die breit geficherte
Zielgruppe des Eucharistischen Kongres-
ses abzubilden.

EUCHARISTISCHER

KONGRESS 2013

05. - 09. JUNI 2013 - KOLN
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05, 00 UK 2013 KOLK

05,09, 0N 2013 KOLK

gl M.euchalisliezm3.de/ich-hiele-hetl
Hotline: 0221 57 08 71 45

Kunde Erzbistum Kéln, Projektblro Eucharistischer Kongress 2013 Kd6R, KéIn Sekretar des Eucharistischen Kon-
gresses Msgr. Robert Kleine Projektleiter Hermann-Josef Johanns Werbeagentur The Vision Company Werbeagentur
GmbH, Kéln Beratung Jérg Lentz / Inga Jatzke Konzeption Dr. Nicole Grinewald / Andreas Volkert Creative Director

Andreas Volkert Art Director Tanja Dohr Text Dr. Nicole Grinewald Grafik Jennifer Zimmermann Fotografie Carsten Wilde /
Martin Gédderz / Andreas Volkert



