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Méidchen fiir eine bessere
Zukunft stirken

PLAKATKAMPAGNE Initiatoren wollen Spenden fiir eine fundierte
Midchenarbeit in K6ln sammeln

VON VERENA KOPLIN

,,Rihanna hat’s nicht immer leicht
zu Hause. Ela (16) aus Ehrenfeld
kennt das nur zu gut.“ Schlichte,
weifle Zettel wie dieser, mit
schwarzer Aufschrift und einem
griinen und lilafarbenen ,,Wollpu-
schel“ bestickt, werden in den ver-
gangenen Tagen vielen K&lnern in
der Innenstadt ins Auge gefallen
sein. Ab sofort gibt es die ,,Zettel
auch in groB: Die ersten beiden
Plakatwinde der Kampagne ,, Vor-
bilder?! — Bessere Perspektiven
fir Ko6lner Maidchen!” wurden
jetzt vom Verein Lobby fiir Mad-
chen und all seinen Unterstiitzern
an der Siegburger Strafie in Kdln-
Deutz der Offentlichkeit prisen-
tiert.

Ziel der Kampagne sei es, Spen-
den fiir fundierte Madchenarbeit
und Hilfsangebote in Kéln zu ge-
nerieren und die Menschen aufzu-
riitteln, so Koordinatorin Frauke
Mahr. ,,Wir wollen fiir Zwénge
und Klischees sensibilisieren und
Maédchen in Krisen- und Konflikt-
situationen Hilfe anbieten, er-
zahlt sie. So bietet der Verein zum
Beispiel eine Beratungsstelle und
ein Madchenzentrum, wo Interes-
sierte ab zehn Jahren ihre Freizeit
verbringen und an vielfdltigen
Projekten teilnehmen konnen.
,»Wir wollen Madchen und junge
Frauen stirken und mit ihnen ge-
meinsam an einer selbstbestimm-
ten, besseren Zukunft arbeiten*, so
die Idee. Denn trotz positiver Ent-
wicklungen in Sachen Chancen-
gleichheit gebe es immer noch vie-

le Baustellen, an denen Médchen
mit Benachteiligung, Gewalt und
Klischees zu kimpfen hitten.

Von der Kampagne ist auch
Schirmherrin Bettina Béttinger
begeistert, die bei der Prisentation
der ersten beiden von insgesamt
200 geplanten Plakatwénden im
Kolner Raum treffende Worte
fand: ,,Madchen brauchen Vorbil-
der. Aber Superstars gldnzen im-
mer in schillerndem Licht, wéh-
rend sich hinter den Kulissen oft
herausstellt, das Schein und Sein
eben doch weit auseinanderliegen.
Ich finde die Botschaft »Schaut
zweimal hin, wen ihr bewundert«

i

ganz grofartig, eine sehr kluge
Kampagne ist das.” Sie freue sich
sehr, ein Projekt unterstiitzen zu
koénnen, das sich fiir die Belange
von jungen Frauen und Méidchen
in K6ln einsetzt.

Hilfe bekommt Lobby fiir Mad-
chen auch seitens der Werbeagen-
tur The Vision Company, die die
Kampagne entworfen hat, sowie
durch die fiir K6lner Aulenwer-
bung verantwortliche Stréer Me-
dia AG. Neben Plakaten soll die
Kampagne aber auch im Internet
auf Youtube und Facebook sowie
in der Kinowerbung prisent sein.
www.lobby-fuer-maedchen.de

Bettina Béttinger (2. v. 1) unterstiitzt die Kampagne ,, Vorbilder?! — Bes-
sere Perspektiven fiir Kolner Miidchen! “ als Schirmherrin.
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