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:: RHEINISCHER MERKUR

KONZENTRATION AUFS WESENTLICHE

Als Leadagentur des XX. Weltjugendtags in KdIn haben wir in
unserer dreijahrigen Arbeit fir das katholische GroBereignis viele
Erfahrungen und Kontakte gesammelt und uns als Kreativagen-
tur im kirchlichen Bereich etabliert. So gehdren mittlerweile zahl-
reiche Unternehmen, Organisationen und Institutionen aus dem
Umfeld der katholischen Kirche zu unseren Kunden: Neben der
Pax-Bank, den Maltesern, dem Kolpingwerk, dem Kolpinghaus
KéIn und dem Katholischen Buiro in Berlin sind wir seit 2007 auch
fUr die christliche Wochenzeitung Rheinischer Merkur aktiv.

Die Aufgabe war und ist es, den Rheinischen Merkur als verlass-
liches Medium in der heutigen Informations- und Nachrichtenflut
zu positionieren. Unsere werteorientierte Kampagne ,,Weil Innen
das Wesentliche wichtig ist* Uberzeugte in der Wettbewerbspra-
sentation nicht nur Geschaftsfihrung und Marketing, sondern
auch die Redaktion.

Seit Uber einem Jahr werden die verschiedenen Anzeigenmotive
der Kampagne in zahlreichen Printtiteln geschaltet, Cicero, Har-
vard Business Manager, Kulturspiegel, Manager Magazin, Mare,
taz, Yacht gehoren dazu. Darlber hinaus ist die Kampagne auch
in das Jahrbuch der Werbung 2007 aufgenommen worden.

Seit einem halben
Jahr gibt es den
dazu passenden
Kampagnen-TV-
Spot — und seit
neuestem auBer-
dem auch einen
Radio-Spot.
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Wir freuen uns sehr, dass wir mit dem
Rheinischen Merkur einen Kunden ha-
ben, der uns nicht nur die Konzeption
der Kampagne, sondern auch deren
Umsetzung in den unterschiedlichen
Medien anvertraut hat. Radio-Spot 2008
Wer mehr héren und sehen mochte: TV- und Radio-Spot
lassen sich einfach auf unserer Internetseite herunterladen:
www.the-vision-company.de = Partner— RheinischerMerkur.

Anzeigenkampagne 2007/2008
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IN EIGENER SACHE

Das ist die erste Ausgabe von
VISIONS - unserem Agentur-
magazin. Warum ein eigenes
Magazin? Weil wir oft gefragt
werden, was eigentlich unser
Schwerpunkt ist. Da wir eine
Agentur mit vielen Schwerpunk-
ten sind, méchten wir ab so-
fort regelmaBig auf vier Seiten
Antworten auf diese Frage ge-
ben. Denn unsere Arbeit ist so
vielféltig wie unsere Kunden.
Wir nehmen jede neue Heraus-
forderung sehr gerne an. Und
wir sind stolz darauf, fur ganz
verschiedene Branchen, Institu-
tionen und Unternehmen arbei-
ten zu durfen. Mit Ergebnissen,
die sich sehen lassen kénnen: in
Print, Funk, TV und im Internet.
Aber am besten ist, Sie Uber-
zeugen sich selbst. Viel Spal
beim Lesen winschen Ihnen

NEUZUGANGE

Wir freuen uns Uber unsere Neu-
zugange: Kirsten Schulte ver-
starkt nach ihrem Studium der
Sozial- und Medienwissenschaf-
ten schon seit einiger Zeit unsere
Beratung, und Franziska Virgili
hat nach einem Jahresprakti-
kum in einer Erkrather Agentur
in diesem Jahr bei uns ihre Aus-
bildung zur Mediengestalterin,
Schwerpunkt Print, begonnen.

V.i.S.d.P.: Nicole Grlinewald, Jorg Lentz
WerderstraBBe 3 - 50672 Kdln

Tel. +49 (0) 221-390 620
info@the-vision-company.de
www.the-vision-company.de




.» PASSIER
SCHONER WERBEN AUS PASSION

Seit 2002 arbeiten wir mit groBer Begeisterung fur G. Passier &
Sohn, die erste Wahl fur Séttel, Z&ume und Zubehdr made in
Germany. So haben mittlerweile alle unsere reitenden Mitarbei-
ter auf Passier umgesattelt (3x GG Extra, 2x PSL), letztes Jahr
konnten wir mit dem ,Sattelbouch® neue Katalog-Standards in
der Reitsportbranche setzen, und dieses Jahr realisieren wir be-
reits unsere fUnfte Passier Kampagne. Das Motto: Die Top-Rei-
ter Andreas Helgstrand, Marcus Ehning und Hubertus Schmidt
vertrauen auf Passier. Sie werden schon wissen, warum!

Anzeigenkampagne 2008/2009

Sattelbuch 2007/2008

:: SCHWEIZER-EFFAX

BE ORGANIC!

Unser Neukunde 2008 im Bereich der Reitsportartikelhersteller
ist Schweizer-Effax. Seit Anfang des Jahres betreuen wir die
Marken Effol (Pferdepflege) und Effax (Lederpflege). Mit der von
uns entwickelten und realisierten Kampagne ,Organic” setzt
Schweizer-Effax fUr seine Pflegemittel innovative Akzente auf
dem Reitsportmarkt. Die erfolgreiche Anzeigenkampagne wird
flankiert von Werbemitteln am PoS und dem passenden Pro-
duktkatalog in Deutsch und Englisch.

Katalog 2008/2009
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Anzeigenkampagne und
PoS-Banner 2008/2009




 EMINENT

GroBflachenplakat
2008

MIT EMINENT AUF REISE

FUr unseren taiwanesischen Kunden Eminent war es bereits
die siebte Jahres-Promotion in Folge, die wir in diesem Som-
mer in Kooperation mit Galeria Kaufhof und Germanwings
konzipiert und deutschlandweit in 23 Stadten mit mehreren
Promotionteams gleichzeitig durchgefuhrt haben. Passend
zur FuBball-EM war das Thema ganz européisch...

Vom charmanten Promotion-Girl auf einem aufmerksamkeits-
starken Segway bis zum hochfrequentierten Europa-Gewinn-
spiel auf einem Flatscreen im Uberdimensional groBen Eminent-
Koffer — das Ziel, den Abverkauf der neuen Eminent Kofferserie
LEuropa“ zu steigern, wurde auf ganzer Linie erreicht.

Die Promotion war so beliebt, dass sie von einzelnen, beson-
ders engagierten Galeria Kaufhof-Filialen sogar auBerhalb des
normalen Promotionzeitraums als Einzelpromotion gebucht
wurde — und bis heute noch gebucht wird.

DIN A1-Plakat
2008

Deutschlandweite
Promotion 2008
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:: VERSATEL
HIGH-SPEED FUR VERSATEL

Im Januar 2007 fing alles ganz harmlos mit einem Schaltplan
an, der in Freehand nachgebaut werden sollte. Mittlerweile
gehoren Anzeigen, Plakate, Broschuren, Sonderaktionen und
PoS-Materialien aller Art flr Versatel zum festen Bestandteil
unseres Agenturalltags — von der ersten Idee bis zur Rein-
zeichnung. Passend zu den Angeboten von Versatel erfolgt
natdrlich auch die Umsetzung in héchster Geschwindigkeit.

Nach der Fertigstellung des Handlerbaukastens mit insgesamt
292 Vorlagen arbeiten wir jetzt schon gemeinsam an weiteren
interessanten Aufgaben. Unsere Tatigkeit fUr Versatel beweist
damit jeden Tag aufs Neue, dass Abverkauf tatsachlich allen
Beteiligten SpaB machen kann!

Willkommensbroschire
2008

Qualitatsbroschtre
2008

Plakate 2008

PoS-Material 2008
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Aktionsbriefoogen 2008

Aktionskarte 2008

Strategiebroschire
2008-2012





