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JOT för KÖLLE!

Wer könnte in Köln besser für die neue Dichtheitsprüfung der 
Abwasserkanäle werben als die „urkölsche Institution“, das 
Hänneschen? Wir sind uns sicher: Der echt kölsche Sym-
pathieträger ist einfach perfekt für die Vermittlung des neuen 
Paragraphen 61a im Landeswassergesetz von NRW, das be-
sagt, dass alle Grundstücksbesitzer ihre Abwasserkanäle bis 
zum Jahr 2015 prüfen lassen müssen. 

Die nächsten sechs Jahre werden wir und das Hänneschen 
also gemeinsam für die Stadtentwässerungsbetriebe (StEB) 
Köln werben. Natürlich zum Teil „op Kölsch“. Und wir können 
schon nach ein paar Monaten sagen, dass dies eine einzigar-
tige und schöne Erfahrung für uns als „Kölner Agentur“ ist! 

So haben wir eine Informationsveranstaltung durchgeführt, 
bei der das Hänneschen per Videobotschaft hinzugeschaltet  
wurde, Informationsflyer erstellt, die passenden Infoseiten in 
den bestehenden StEB Internetaufritt integriert, die Fahrzeu-
ge der StEB passend bekleben lassen und Werbemittel pro- 
duziert. Besonders stolz sind wir auch auf unseren Spot, bei  
dem Hänneschen, Bärbelchen, Tünnes und Schäl erklären, 
warum die Prüfung der Abwasserkanäle so wichtig ist. Der köl- 
sche Spot lässt sich auf unserer Internetseite herunterladen: 
www.the-vision-company.de g Partner g StEB.

STEB KÖLN :: KÖLNER KIRCHENZEITUNG :: GEUTEBRÜCK :: ADLER MODE :: E-PLUS

:: STADTENTwässerungsbetriebe köln IN EIGENER SACHE

In dieser VISIONS präsentieren 
wir Ihnen wieder einige unse-
rer Highlights der vergangenen 
Monate. 2008 war für unsere 
Agentur ein wirklich gutes Jahr, 
in dem wir viele interessante und 
anspruchsvolle Aufträge erhalten 
und umgesetzt haben. Wir freu-
en uns daher schon auf das Jahr 
2009 und hoffen auf eine weitere 
vertrauensvolle Zusammenar-
beit mit unseren bestehenden 
Partnern – und natürlich auch 
auf neue Aufgaben von neuen 
Kunden. Im nunmehr zehnten 
Agenturjahr ist unser Team per-
fekt aufeinander eingespielt und 
bereit für wirklich alle Herausfor-
derungen... 

In diesem Sinne: auf ein erfolg-
reiches und gemeinsames neu-
es Jahr! Viel Spaß beim Lesen 
wünschen Ihnen

ERFOLGE 

Unsere Art-Directorinnen Tanja 
Dohr, links, und Rebecca Nüchel, 
rechts, haben Ende 2008 bei-
de das Ausbilder-Seminar der 
IHK-Köln inklusive der Prüfung 
gemäß Paragraph 2 AEVO mit 
großem Erfolg abgeschlossen. 
Unsere Auszubildenden freut es 
– und wir gratulieren! 
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AM ANFANG WAR DAS WORT... 

Der Brief, der uns darüber informierte, dass wir nach unserer 
Präsentation im Februar 2008 den Zuschlag für die Layout-
überarbeitung der Kölner Kirchenzeitung bekommen hatten, 
kam am 21. März 2008 – ein unvergessener Tag, den wir 
natürlich dementsprechend gefeiert haben. Doch dann ging 
es richtig los: Gemeinsam mit der Kirchenzeitungs-Redaktion 
haben wir jede einzelne Seite zunächst durchgesprochen und 
dann optisch überarbeitet. Bei knapp 46 Seiten ein umfang-
reiches Unterfangen, das uns vor allem deshalb viel Freude 
bereitet hat, weil die Zusammenarbeit mit der Redaktion stets 
kollegial und inspirierend war.

Von allen Seiten mit großer Spannung erwartet war dann der 
19. September 2008, der Tag, an dem einigen ausgewählten 
Lesern eine probeweise angedruckte Ausgabe im neuen Lay-
out vorgestellt wurde. Sicher auch wegen der kompetenten 
geistlichen Begleitung des Kölner Weihbischofs Dr. Heiner 
Koch war der Termin ein voller Erfolg, und die Ergebnisse des 
Tages flossen dann auch in die endgültige Gestaltung ein.

Am 26. November 2008 war es dann soweit: Die erste „echte“, 
noch druckfrische neue Kirchenzeitung wurde pünktlich zum 
neuen Kirchenjahr auf einem Empfang im Maternushaus mit 
Joachim Kardinal Meisner vorgestellt. 

Natürlich ist es schön, dass der Bachem-Verlag auch die 
Gestaltung der begleitenden Werbematerialien und die Titel
gestaltung von Sonderausgaben in unsere Hände gelegt hat. 
Nach nun fast einem Jahr mit der Kirchenzeitung haben wir 
uns nämlich schon so an die Kollegen aus der Redaktion ge-
wöhnt, dass uns ohne die wöchentlichen Diskussionsrunden 
mittlerweile wirklich etwas fehlen würde... 

:: kirchenzeitung des ERZBISTUMS KÖLN
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WERBEMITTEL und PromoTionS IN MODE 

Seit Ende 2007 arbeiten wir für die Adler Modemärkte, und 
in dieser Zeit hat sich viel getan: Vom Weingummi bis zum  
Comic, von der Idee bis zur Umsetzung, freuen wir uns, dass 
unsere Werbemittel bei den Adler Kunden sehr gut ankom-
men. Auch unsere Promotion-Ideen wie die Adler Überra-
schungs-Ei-Promotion oder die Adler Mini-Promotion wurden 
bereits erfolgreich umgesetzt.

:: ADLER

Puzzle 2008

Comic 2008

Give-away Karte  
mit Plätzchen 2008 Weingummi-Adler 2008 Überraschungs-Ei-Promotion 2007

MIT SICHERHEIT INNOVATIV 

Seit 2004 gehört der Videoüberwachungsspezialist Geute-
brück zu unseren Kunden. 2008 haben wir in Zusammen-
arbeit mit der Marketingabteilung und der Geschäftsführung 
ein komplett neues Erscheinungsbild entwickelt, mit dem das 
Traditionsunternehmen modern auf dem Markt positioniert 
wird. Ein reduzierter, einzigartiger Auftritt in der Branche – der 
ins Auge fällt. 

:: geutebrück

Anzeigenkampagne 2008/2009



SEIT NEUN JAHREN IM NETZ 

E-Plus gehört seit dem Jahr 2000 zu unseren treuesten Kun-
den. So arbeiten wir also nun schon seit neun Jahren ge-
meinsam mit der Marketingabteilung für ganz verschiedene 
Bereiche des Mobilfunkanbieters. 

Unser Schwerpunkt liegt dabei von Beginn an im Handelsmar-
keting. Von der Schaufenstergestaltung über Mailings, Plaka-
te, Anzeigen, Magazine, Flyer bis hin zu den unterschiedlichen 
Händlerinformationsmaterialien – für den E-Plus Fachhandel 
sind wir seit Jahren in vielfältigsten Formen aktiv.

Natürlich erinnern wir uns gerne daran, wie alles anfing: mit 
der E-Plus Akquisebroschüre. Unsere E-Plus Zeitleiste zeigt 
auch, wie sich das Unternehmen im Laufe der vergangenen 
neun Jahre gewandelt hat. Wir sind stolz darauf, dass wir da-
bei sein durften und freuen uns auf die nächsten Jahre der 
Zusammenarbeit.

:: E-PLUS
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