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:: PASSIER IN EIGENER SACHE

Plnktlich zu dieser Ausgabe der
VISIONS gibt es wieder gute
Neuigkeiten: So wurde unsere
integrierte Kampagne ,Das We-
sentliche® fir den Rheinischen
Merkur, bestehend aus TV-
Spot, Funk-Spot und Anzeigen,
sowie unsere Anzeigenkampag-
NEUES VON G. PASSIER & SOHN ne ,Sie werden schon wissen,
warum® fir G. Passier & Sohn
in das Jahrbuch der Werbung
2008 aufgenommen — zwei Aus-
zeichnungen, die uns und unse-
re Kunden natUrlich sehr freuen.
Weitere Highlights der vergan-
genen Monate haben wir auf
den folgenden Seiten zusam-
mengestellt. Viel Freude beim
Lesen winschen Ihnen

Katalog 2009

Seit sechs Jahren sind wir nun schon die ,Externe Marketing-
abteilung” flr den Traditionshersteller von erstklassigen Sat-
teln, Zaumen und Zubehdr. Im Laufe der Zeit haben wir mit un-
seren verschiedenen Kampagnen nachhaltig gezeigt, wie man
auf der Basis eines klar durchgehaltenen Corporate Designs
einen sehr guten Wiedererkennnungswert erreichen kann.

Die Highlights 2009 sind bislang der neue Web-Shop, der
flankierend zum Internetauftritt www.passier.com ins Netz
ging, der neue Katalog ,PASSIER* in den Lederfarben ,Ha-
vanna“ und ,Teak* und die neue Image-Fahne, passend zur
aktuellen Kampagne flr alle Passier Handler.

PUBLIKATIONEN

Internet-Shop 2009

,Keine Angst vor Politikmarken!
Evolution und Enttabuisierung
eines gesellschatftlichen Phano-
mens*“ heiBt die Schrift, mit der
The Vision Company Geschafts-
fUhrerin Nicole Griinewald Mitte
2008 zum Dr. phil. promoviert
wurde und die nun im Nomos
Verlag erschienen ist. Zeitgleich
Fahne 2009 wurde die Zusammenfassung
der wichtigsten Thesen der Ar-
beit als Aufsatz mit dem Titel
,Markenbildung in der Politik?!"
in der Februar-Ausgabe der Zeit-
schrift fur Politikberatung im VS-
Verlag publiziert.

Internet 2003-2009

Anzeigenkampagnen THE VISION COMPANY®

2003/04, 2005/06, WERBEAGENTUR GMBH
2006/07 und 2008/09

(im Jahrbuch der V.i.S.d.P:: Dr. Nicole Griinewald, Jorg Lentz
Werbung)

WerderstraBe 3 - 50672 Koln

Tel. +49 (0) 221-390 620
info@the-vision-company.de
www.the-vision-company.de




:: BONNVISIO | HW PARTNERS

VISIONEN FUR BESTE LAGEN

Die Zusammenarbeit mit der BonnVisio Real Estate GmbH &
Co. KG begann bereits 2007, als wir fUr das innovative Im-
mobilien-Unternehmen den Claim ,Visionen in bester Lage”
entwickelten.

Das nachste gemeinsame Projekt war die Namensfindung fur
das Areal der ehemaligen Zementfabrik am Bonner Rheinufer.
Auf mehr als 100.000 Quadratmetern entwickelt BonnVisio
hier einen komplett neuen Stadtteil. Mit unserem Namens-
vorschlag konnten wir uns in einer Wettbewerbsprasentation
klar durchsetzen. Seither tragt der beliebte neue Standort am
Rhein den Namen ,Bonner Bogen®. Neben Namen und Logo
erstellten wir zahlreiche flankierende Kommunikationsmittel
wie Pressemappen, Bauschilder, Flyer und CD-ROMs.

Da BonnVisio nicht nur in der alten, sondern auch in der
neuen Bundeshauptstadt aktiv ist, haben wir 2009 fur die
exklusive BUroadresse BehrenstraBe/Ecke Charlottenstral3e
im Herzen Berlins den Internetauftritt www.humboldtcarre.de
von der Idee bis hin zur Umsetzung realisiert — inklusive eines
passenden Ankindigungs-Banners.

Zwischenzeitlich waren wir auch flr die Holding der BonnVisio,
die HW Partners AG, tatig. Die von uns gestaltete Imagebro-
schure fokussiert auf die Menschen hinter dem Unternehmen

und wirbt so auf eine auBergewdhnlich personliche Weise um
interessierte Investoren flr bestehende und neue Projekte.

Internet 2009

Banner 2009
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BONNERN\BOGEN

Logo 2007

Imageflyer 2007

Pressemappe 2007

Imagebroschire 2008



:: DOMKLOSTER 4

AUS LIEBE ZUM DOM

Welche Kélner Agentur wollte nicht Claim 2009

immer schon mal fur den Kélner Dom

werben? Wir haben es geschafft und

betreuen seit Anfang diesen Jahres die

Domkloster 4 GmbH, eine 100-prozenti-

ge Tochter des Metropolitankapitels der Hohen Domkirche
KoéIn. Unser gemeinsames Ziel: mdglichst viele Werbemittel
mit dem ,Dom-Siegel* zu verkaufen, deren Gewinn dann
direkt dem Koélner Dom zugute kommt. Das Logo war vor-
gegeben — fUr die Geschéftsausstattung, die Flyer, die Presse-
veranstaltungen, den Internetauftritt www.domkloster4.de mit
Web-Shop und natlrlich den Claim ,Aus Liebe zum Dom*
zeichnen wir verantwortlich. Wir freuen uns auf viele weitere
Aufgaben, die wir gemeinsam mit dem netten Domkloster
4-Team fur den Dom durchfihren werden!

Geschaftsausstattung 2009

MODERNE WERTEVERMITTLUNG

FUr den Bund Katholischer Unternehmer e.V. (BKU) arbeiten
wir seit 2004. Unser Ziel war und ist es, den traditionellen
Unternehmerverband mit einer einheitlichen Gestaltung und
einer eigenstandigen Bildwelt zeitgemaB zu positionieren.
Seither haben wir Uber die Jahre verschiedene Broschliren,
Bucher, Flyer, Karten und Plakate mit einem klaren Wieder-
erkennungswert fur den Verband realisiert.

Buch 2006

Presseveranstaltung 2009

Flyer 2009

PR-Mitteilung 2009 Internet mit Shop 2009
Karten 2006
Flyer 2004
Buch 2008

Quick-Screen 2006
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:: BARBARA HUNZ

NATURLICH ELEGANT

Dass ,Personal” viel mit ,persdnlich” zu tun hat, beweist das
Unternehmen Barbara Hunz Personalmanagement jeden Tag
aufs Neue. In kreativer Zusammenarbeit mit der Inhaberin ent-
stehen seit 2006 alle Kommunikationsmittel bei uns im Hause.

Unser Ziel, das Unternehmen von Barbara Hunz von ihren Mit-
bewerbern schon auf den ersten Blick positiv abzuheben, ist
durch eine fur die Branche einzigartige Bildsprache gelungen.
Denn die harmonische, organische Optik steht in einem ange-
nehmen Kontrast zu den branchentblichen, austauschbaren
»Personalbildern”. Beispiele flr diesen individuellen Look sind
die auBerst hochwertig produzierte Imagebroschtre von 2006
und die aktuelle Anzeigenkampagne 2009.

Da bei Barbara Hunz auBergewdhlich viel Wert auf individu-
elle Kundenbindung und Kundenservice gelegt wird, spiegelt
sich dies selbstverstandlich auch in den Kommunikations-
mitteln wider. Die liebevoll und aufwandig gestalteten und
produzierten Weihnachts-, Sommer- und Geburtstagskarten
und zahlreiche kleine Geschenke wie die individuellen Notiz-
bUcher und Memorysticks sind damit auch Ausdruck der per-
sonlichen und auBergewdhlichen Beziehung, die Barbara
Hunz mit ihren Kunden pflegt.

Geburtstagskarte 2009

Imagebroschire 2006

Notizblcher & Memorysticks 2008

Weihnachtskarte 2007

Sommerkarte 2009

Anzeigenkampagne 2009
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