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IN EIGENER SACHE

Das Jahr 2013 ist schon in vol-
lem Gange – Grund genug für 
eine neue VISIONS mit Rückbli-
cken auf unsere Arbeit für neue 
und langjährige Kunden. Natür-
lich dürfen auch in dieser Aus-
gabe Arbeitsbeispiele aus dem 
Raum der Kirche und dem Reit-
sportsektor nicht fehlen, gehören 
diese beiden Bereiche doch zu 
unserem Kerngeschäft. Außer-
dem in dieser Ausgabe dabei: 
Werbemaßnahmen und -mittel 
für Institutionen und mittelständi-
sche Unternehmen. Denn ganz 
gleich, für welche Branche, für 
welche Dienstleistung oder für 
welches Produkt: Es geht immer 
um die richtige Kommunikati-
on. Das ist unser Geschäft, das 
macht uns Freude – und darin 
sind wir richtig gut. 

NEU BEI UNS

Iryna Kornyeva hat uns über-
zeugt und sich gegen über 200 
Mitbewerber durchgesetzt. Seit 
Ende 2012 absolviert sie ihre 
dreijährige Ausbildung zur Me-
diengestalterin Digital und Print, 
Fachrichtung Gestaltung und 
Technik bei uns in der Agentur 
und hat sich schon gut bei uns 
eingelebt. Wir freuen uns über 
den talentierten und kreativen 
Neuzugang in unserem Team!

:: G. PASSIER & SOHN

Aus Passion für Passier

Die 8. Kampagne aus unserem Hause für unseren langjähri-
gen Kunden G. Passier & Sohn stellt die Innovationsleistung 
des Qualitäts-Sattelherstellers in den Vordergrund. Mit dieser 
Leistung made in Germany grenzt sich Passier klar von den 
Mitbewerbern ab und behauptet seine Führungsposition auf 
dem internationalen Reitsportmarkt. Die Kampagne ist auch 
im Jahrbuch der Werbung 2013 zu sehen.

Ein Film mit der Olympiareiterin Kristina Sprehe, aktuelle Pro-
duktanhänger und die neue Händler- und Kundenzeitschrift 
„PASSION“ unterstützen den modernen Auftritt der deutschen  
Traditionsmarke. Oder, wie es eine der rund 6.000 Facebook-
fans unter www.facebook.com/g.passier kommentiert: „Ein 
Traditionsunternehmen geht mit der Zeit. Bin echt baff!“

Film 2012

Anhänger 2012/2013
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Kommunikation OP Kölsch

Nach unserer erfolgreichen „Jot för Kölle“-Kampagne mit dem 
echt kölschen Hänneschen bekamen wir von den Stadtent-
wässerungsbetrieben Köln die Aufgabe, auch für die Berei-
che Abwasser, Hochwasser und Gewässer neue Logos und 
Claims zu entwickeln. Da die Stadtentwässerungsbetriebe 
echt kölsch sind, blieben wir auch in der Kommunikation der 
kölschen Linie treu: Abwasser? „Dat es doch klor!“ Hochwas-
ser? „Secher es secher!“ – und bei den Kölner Bächen heißt 
es: „Et läuf super!“

Auch zahlreiche Kommunikationsmittel wurden von uns dazu 
passend konzipiert und gestaltet: von Broschüren, Flyern und 
Anzeigen bis hin zur Abwassersatzung oder dem „Kanal
anschlussschein“ – und selbst vor dem Fuhrpark wurde nicht 
halt gemacht. Denn „Et läuf super!“ ist auch hier Programm! 

:: Stadtentwässerungsbetriebe köln

Broschüren 2011/2012

Abwassersatzung 2011

Logoentwicklung 2010

Flyer 2011-2013

Kanalanschlussschein 2011

Anzeigen 2012/2013

Fahrzeugbeschriftung 2011

Lesezeichen 2012
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:: SCHORN CONSULT

:: MODELLPROJEKT IPL NRW

NATÜRLICH GUT BERATEN

Immobilienberatung und Bewertung persönlich von der Ex-
pertin: Das zeichnet Schorn Consult aus. Unsere Aufgabe 
war es, den bestehenden Auftritt weiterzuentwickeln – und 
auf „natürliche“ Art und Weise auf die Leistungen des Unter-
nehmens hinzuweisen. 

Vom Bauschild über Anzeigen und Flyer bis hin zu der Post-
kartenserie „Zehn Gebote für die passende Immobilie“ – 
Schorn Consult fällt einfach auf: durch eine elegante, klare 
und etwas andere Kommunikation im Immobilienbereich. 

Logoentwicklung 2010

Roll-Up 2010Broschüre 2012/2013 Einladung 2012

Postkarten 2012

Bauschild 2012 Anzeige 2012

Flyer 2012

stark für die Logistikbranche

Intelligentes Personalmanagement für die Logistikbranche 
NRW – dieses Modellprojekt begleiteten wir seit seinem Be-
ginn 2010. Von der Logoentwicklung über Einladungen, Flyer, 
Roll-Ups bis hin zum Internetauftritt kamen alle Kommunikati-
onsmittel aus einer Hand – von uns.

Besonders hervorzuheben ist die Best-Practice-Broschüre, 
die zum Ende des Projektes erstellt wurde. Dafür führten wir 
Interviews mit den Verantwortlichen aus 13 Unternehmen – 
vom Weltkonzern bis zum Mittelständler –, die erfolgreich an 
dem Projekt teilgenommen hatten. Die Broschüre führt so 
nachhaltig Beweis, wie intelligentes Personalmanagement in 
der Logistikbranche umgesetzt werden kann. Ein Projekt, das 
uns besonders viel Spaß gemacht hat!

Flyer 2011/2012

Internet 2011/2012
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:: Kirchenzeitung für das Erzbistum köln

schritt für schritt ZUM neuen Look

Ein Relaunch einer Traditionszeitung ist eine große Heraus-
forderung. Einerseits darf die treue Stammleserschaft nicht 
verprellt werden, andererseits soll das Ergebnis natürlich ein 
zeitgemäßes Produkt sein. Am Beispiel der Kirchenzeitung für 
das Erzbistum Köln haben wir gezeigt, dass ein behutsamer 
Relaunch genau der richtige Weg ist.

Nach der ersten Stufe im Jahr 2010 folgte die zweite Stufe im 
Jahr 2012 und die dritte in 2013. Dadurch, dass sich in jeder 
Stufe optisch und inhaltlich jeweils nur ein wenig änderte, ge-
lang es der Redaktion und uns, alle Stammleser auf dem Weg 
mitzunehmen und zu halten. Durch den neuen, zeitgemäßen 
und leserfreundlichen Look und aktuelle Inhalte ist die Zeitung 
aber auch für neue Zielgruppen interessant!

1. Stufe Relaunch 2010

:: KOLPINGwerk DEutschland

PROST KOLPING!

Das neue, frische Kolping Kölsch ist nicht nur der Renner im 
Kolpingverband. Denn es schmeckt zu jedem Anlass und 
in jeder Runde. Und das Gute daran: Mit jeder verkauften 
Flasche Kolping Kölsch gehen 2 Cent an die Internationale  
Adolph-Kolping-Stiftung.

Vom Schriftzug über das Produkt- und Verpackungsdesign 
bis hin zum Salesfolder und zum „Brauschein“ kommt die ge-
samte Gestaltung aus unserem Hause. Das Schöne: Es wur-
de bereits im ersten Jahr doppelt so viel Kölsch verkauft wie 
geplant. Darauf ein: „Prost Kolping!“

Brauschein 2012

Packaging 2012

Salesfolder 2012

Produktdesign 2012

2. Stufe Relaunch 2012

Produktdesign 2012

Bierdeckel 2012

3. Stufe Relaunch 2013


