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i1 G. PASSIER & SOHN

KUMFAKTE PFERDE ~ BESONDARE ANGPROCHE

IN EIGENER SACHE

AUS PASSION FUR PASSIER y:

o i Das Jahr 2013 ist schon in vol-

l%\\\: W ) lem Gange — Grund genug fiir

Die 8. Kampagne aus unserem Hause flir unseren langjahri- ¢ F:/\ eine neue VISIONS mit Ruckbli-
gen Kunden G. Passier & Sohn stellt die Innovationsleistung W cken auf unsere Arbeit fir neue
des Qualitats-Sattelherstellers in den Vordergrund. Mit dieser e und langjahrige Kunden. Natur-

lich dirfen auch in dieser Aus-
gabe Arbeitsbeispiele aus dem
Raum der Kirche und dem Reit-
sportsektor nicht fehlen, gehdren
diese beiden Bereiche doch zu
unserem Kerngeschaft. AuBer-
dem in dieser Ausgabe dabei:
WerbemaBnahmen und -mittel
fUr Institutionen und mittelstandi-
sche Unternehmen. Denn ganz
gleich, fur welche Branche, flr
welche Dienstleistung oder fir
welches Produkt: Es geht immer
um die richtige Kommunikati-
on. Das ist unser Geschéft, das
macht uns Freude — und darin
sind wir richtig gut.

Leistung made in Germany grenzt sich Passier klar von den
Mitbewerbern ab und behauptet seine Flhrungsposition auf N
dem internationalen Reitsportmarkt. Die Kampagne ist auch
im Jahrbuch der Werbung 2013 zu sehen.

e

Ein Film mit der Olympiareiterin Kristina Sprehe, aktuelle Pro-
duktanhéanger und die neue Handler- und Kundenzeitschrift
»PASSION® unterstlitzen den modernen Auftritt der deutschen
Traditionsmarke. Oder, wie es eine der rund 6.000 Facebook-
fans unter www.facebook.com/g.passier kommentiert: ,Ein
Traditionsunternehmen geht mit der Zeit. Bin echt baffl*

NEUE EREEHNTISSE - MOUE FEIHETT

NEU BEI UNS

Film 2012

7 "R

Iryna Kornyeva hat uns Uber-
zeugt und sich gegen Uber 200
Mitbewerber durchgesetzt. Seit
Ende 2012 absolviert sie ihre
dreijahrige Ausbildung zur Me-
diengestalterin Digital und Print,
Fachrichtung Gestaltung und
Technik bei uns in der Agentur
und hat sich schon gut bei uns
eingelebt. Wir freuen uns Uber
den talentierten und kreativen
Neuzugang in unserem Team!
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:: STADTENTWASSERUNGSBETRIEBE KOLN

KOMMUNIKATION OP KOLSCH

Nach unserer erfolgreichen ,Jot for Kdlle-Kampagne mit dem
echt kélschen Hanneschen bekamen wir von den Stadtent-
wasserungsbetrieben Koln die Aufgabe, auch fur die Berei-
che Abwasser, Hochwasser und Gewéasser neue Logos und
Claims zu entwickeln. Da die Stadtentwéasserungsbetriebe
echt kdlsch sind, blieben wir auch in der Kommunikation der
koélschen Linie treu: Abwasser? ,,Dat es doch klor!* Hochwas-
ser? ,Secher es secher!” — und bei den Kélner Bachen heifl3t
es: ,Et lauf super!”

Auch zahlreiche Kommunikationsmittel wurden von uns dazu
passend konzipiert und gestaltet: von Broschuren, Flyern und
Anzeigen bis hin zur Abwassersatzung oder dem ,Kanal-
anschlussschein® — und selbst vor dem Fuhrpark wurde nicht
halt gemacht. Denn ,Et lauf super!” ist auch hier Programm!

Flyer 2011-2013
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Fahrzeugbeschriftung 2011

Dat es DOCH SECHER €S

kLor! secHeRr!
@ Abwasser klaren - Hochwasserschutz -
fiir ganz KoIn. wichtig fiir Kéln.
Wir machen das! Wir machen das!
X3 f
et Lau
super!

Kolner Béche -
natiirlich klar.
Wir machen das!

Logoentwicklung 2010

Broschtren 2011/2012

Abwassersatzung 2011 Kanalanschlussschein 2011

Lesezeichen 2012

Anzeigen 2012/2013




:: MODELLPROJEKT IPL NRW

STARK FUR DIE LOGISTIKBRANCHE

Intelligentes Personalmanagement fur die Logistikbranche
NRW - dieses Modellprojekt begleiteten wir seit seinem Be-
ginn 2010. Von der Logoentwicklung Uber Einladungen, Flyer,
Roll-Ups bis hin zum Internetauftritt kamen alle Kommunikati-
onsmittel aus einer Hand — von uns.

Besonders hervorzuheben ist die Best-Practice-Broschure,
die zum Ende des Projektes erstellt wurde. Daftr fuhrten wir
Interviews mit den Verantwortlichen aus 13 Unternehmen —
vom Weltkonzern bis zum Mittelstandler —, die erfolgreich an
dem Projekt teilgenommen hatten. Die Broschure fuhrt so
nachhaltig Beweis, wie intelligentes Personalmanagement in
der Logistikbranche umgesetzt werden kann. Ein Projekt, das
uns besonders viel SpaB gemacht hat!

&1l i!\ ==

Broschire 2012/2013

:: SCHORN CONSULT

NATURLICH GUT BERATEN

Immobilienberatung und Bewertung personlich von der Ex-
pertin: Das zeichnet Schorn Consult aus. Unsere Aufgabe
war es, den bestehenden Auftritt weiterzuentwickeln — und
auf ,nattrliche” Art und Weise auf die Leistungen des Unter-
nehmens hinzuweisen.

VVom Bauschild Uber Anzeigen und Flyer bis hin zu der Post-
kartenserie ,Zehn Gebote flr die passende Immobilie” —
Schorn Consult fallt einfach auf: durch eine elegante, klare
und etwas andere Kommunikation im Immobilienbereich.

MANAGEMENT FUR DIE

0
I INTELLIGENTES PERSONAL-
LOGISTIKBRANCHE NRW

Logoentwicklung 2010

DIE ZUKUNFT IM BLICK:

HERAUSFORDERUNGEN DES
DEMOGRAFISCHEN WANDELS
FUR DIE BETRIEBLICHE PERSONAL-
ARBEIT IN DER LOGISTIK

.
INTELLIGENTES PERSONAL-
MANAGEMENT FOR DIE
LOGISTIKBRANCHE NAW
| LDGETIE | BEST [ FRACTICE

Einladung 2012 Roll-Up 2010

4 Die Nutzungs-
sicherheit

GUT BERATEN VON
SCHORN CONSULT.
KOMPETENTE
BERATUNG

RUND UMS HAUS.

Schorn Consult
Immobilienberatung & Immobilienbewertung
BlumenthalstraBe 60 * 50668 Koin
Fon 0221 | 276 67 75 = www.schorn-consult.de

KOMPETENTE BERATUNG
RUND UMS HAUS,

K

Flyer 2012

Bauschild 2012 Anzeige 2012
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:: KIRCHENZEITUNG FUR DAS ERZBISTUM KOLN

SCHRITT FUR SCHRITT ZUM NEUEN LOOK

Ein Relaunch einer Traditionszeitung ist eine groBe Heraus-
forderung. Einerseits darf die treue Stammleserschaft nicht
verprellt werden, andererseits soll das Ergebnis natirlich ein
zeitgemaBes Produkt sein. Am Beispiel der Kirchenzeitung fur
das Erzbistum Kdéln haben wir gezeigt, dass ein behutsamer
Relaunch genau der richtige Weg ist.

Nach der ersten Stufe im Jahr 2010 folgte die zweite Stufe im
Jahr 2012 und die dritte in 2013. Dadurch, dass sich in jeder
Stufe optisch und inhaltlich jeweils nur ein wenig anderte, ge-
lang es der Redaktion und uns, alle Stammleser auf dem Weg
mitzunehmen und zu halten. Durch den neuen, zeitgemaien
und leserfreundlichen Look und aktuelle Inhalte ist die Zeitung
aber auch fUr neue Zielgruppen interessant!
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:: KOLPINGWERK DEUTSCHLAND

PROST KOLPING!

Das neue, frische Kolping Kdlsch ist nicht nur der Renner im
Kolpingverband. Denn es schmeckt zu jedem Anlass und
in jeder Runde. Und das Gute daran: Mit jeder verkauften
Flasche Kolping Kélsch gehen 2 Cent an die Internationale
Adolph-Kolping-Stiftung.

Vom Schriftzug Uber das Produkt- und Verpackungsdesign
bis hin zum Salesfolder und zum ,Brauschein“ kommt die ge-
samte Gestaltung aus unserem Hause. Das Schoéne: Es wur-
de bereits im ersten Jahr doppelt so viel Kdlsch verkauft wie
geplant. Darauf ein: ,,Prost Kolping!*

Packaging 2012

Produktdesign 2012
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Produktdesign 2012

Salesfolder 2012

Brauschein 2012




