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Logoentwicklung 2011-2013

:: ERZBISTUM KÖLN

DER NEUE LOOK DES ERZBISTUMS

Das Erzbistum Köln ist nicht nur eines der ältesten, sondern 
mit seinen über zwei Millionen Katholiken auch das größte 
Bistum im deutschsprachigen Raum. In den vergangenen 
Jahrhunderten wurde in der Kommunikation hauptsächlich 
das Bistumswappen genutzt – bis wir die Aufgabe bekamen, 
ein zeitgemäßes, neues Logo für das gesamte Erzbistum zu 
entwickeln. In dem von uns begleiteten Prozess, bei dem Mit-
arbeiter der verschiedenen Abteilungen des Generalvikariats 
Köln beteiligt waren, wurden zunächst die Anforderungen an 
ein neues Logo defi niert und diskutiert. Auf dieser Grundlage 
entwarfen wir die ersten Logovorschläge. Aus unterschied-
lichen Ansätzen wurden dann die Favoriten weiterentwickelt 
– bis letztlich die Entscheidung für die Wort-Bild-Marke mit 
Dom fi el.

Im Anschluss daran erarbeiteten wir ein auf das Logo ab-
gestimmtes Corporate Design, das seit dem 1. März 2013 
zum Einsatz kommt, um der Kommunikation im Erzbistum 
ein einheitliches Gesicht zu geben. Denn das Bistum hat viel 
zu kommunizieren, vor allem die frohe Botschaft! Und wir 
sind sehr stolz darauf, dass wir auch weiterhin das „Wie“ der 
Kommunikation mitgestalten dürfen!

CD-Manual 2013

IN EIGENER SACHE

Auch in dieser Ausgabe stellen 
wir wieder ganz unterschiedliche 
Kunden und Projekte vor. Denn 
ist es gerade die Vielfalt der Auf-
gaben und Branchen, die unsere 
Arbeit zu etwas ganz Besonde-
rem macht. Denn wir machen 
immer, was wir können – und 
das ist Kommunikation. Von der 
Entwicklung eines kompletten 
Corporate Designs für das größ-
te Bistum Deutschlands bis hin 
zum Foto-Shooting für einen be-
kannten deutschen Rollenher-
steller, jede Aufgabe ist immer 
wieder aufs Neue fordernd und 
wird von uns sehr gerne und mit 
viel Liebe zum Detail durchge-
führt. Denn wir lieben das, was 
wir tun. Und wir tun es mit viel 
Begeisterung. Jeden Tag aufs 
Neue!

NEU BEI UNS

Seit Anfang des Jahres verstärkt 
Eva Arzdorf unser Grafi k-Team. 
Nach ihrer grafi schen Ausbil-
dung ging sie zunächst in eine 
Kölner Agentur, machte dann ih-
ren Magister in Kunstgeschichte 
und arbeitete anschließend an 
der Universität zu Köln. Wir 
freuen uns, dass sie nun aus 
der Wissenschaft zurück in der 
Agenturwelt ist und kreativ und  
tatkräftig bei uns mitarbeitet! 

Geschäftsausstattung 2013

Grußkarte 2013

Pressemappe 2013

Bildschirmputztuch 2013 Block 2013

Einladung 2013

Umschlag 2013
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PIANO POWER PUR

Das wohl bedeutendste Pianistentreffen der Welt, das Klavier-
Festival Ruhr, wurde 25 Jahre – und pünktlich zum Silberjubi-
läum durften wir das Festival kreativ begleiten! Zur Feier des 
Jahres natürlich ganz in Silber. 

Gemeinsam mit dem kreativen Kopf und Intendanten des 
Klavier-Festivals, Prof. Franz-Xaver Ohnesorg, entwickelten 
wir ein Programmheft, das komplett in silberner Folie mit Ju-
biläums-Print eingeschlagen war. Die Folie war an einer Stelle 
aufgerissen, und dahinter sah man das Symbol des Klavier-
Festivals Ruhr – den roten Flügel. 

In den Folgemonaten wurden von uns sämtliche Kommunika-
tionsmittel für das mit 33 ausverkauften Konzerten und über 
52.000 Besuchern 2013 äußerst beliebte und erfolgreiche 
Festival gestaltet. Viel Arbeit, die sehr viel Freude gemacht hat!

:: KLAVIER-FESTIVAL RUHR

Plakate 2013

CD-Box 2013

Anzeigen 2013

Autobeklebung 2013

Programmheft 2013

Abendprogramme 2013

Flyer 2013

Postkarten 2013

Lesezeichen 2013
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:: EUCHARISTISCHER KONGRESS

GUT KATHOLISCH …

Der Eucharistische Kongress war ein vom Kölner Kardinal 
initiiertes Glaubensfest, das vom 5. bis 9. Juni 2013 in Köln 
stattfand. Aufgrund unserer Erfahrungen als Lead-Agentur 
des XX. Weltjugendtags wurden wir gebeten, eine Kampagne 
für freiwillige Helfer und eine Kampagne für Pilgerunterkünfte 
zu entwickeln. Beide kamen erfolgreich zum Einsatz. 

:: GEP

… UND GUT EVANGELISCH

Besonders unsere evangelischen Mitarbeiter hat es natürlich 
sehr gefreut, dass wir mit dem Gemeinschaftswerk der Evan-
gelischen Publizistik (GEP), dem zentralen Medienunterneh-
men der EKD, nun neben unseren zahlreichen Kunden aus 
dem katholischen Raum der Kirche endlich noch einen weite-
ren evangelischen Kunden haben! Wir arbeiten seitdem zum 
Beispiel für chrismon, chrismon spezial, chrismon plus und 
evangelisch.de. Gelebte Agentur-Ökumene, eben ... 

Helferkampagne 2013

Bettenkampagne 2013

Bildschirmputztuch 2013

Internet-Banner 2013

Aufkleber 2013

Anzeigen 2013

Kleinanzeigen 2013
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:: TENTE

KREATIVITÄT SPIELT EINE GROSSE ROLLE

Seit Mitte 2010 arbeiten wir nun schon für Tente, den deut-
schen Qualitätshersteller von Rollen und Rädern. In diesen 
drei Jahren durften wir zahlreiche Foto-Shootings für die Ten-
te-Kampagne zu unterschiedlichen Themenbereichen durch-
führen. Diese kamen dann u.a. auf den von uns gestalteten 
internationalen Plakaten und Anzeigen zum Einsatz.

Plakate 2013

Konzernergebnis 2010-2012Konzernergebnis 2010-2012

Anzeigen 2011/2012


