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:: LÖMMELÖMM

URSPRÜNGLICH. RIPUARISCH.

„För mich noch en Kölsch, för de Jung noch eine Lömmelömm!“ –
diesen Satz kennen viele Kölner noch aus den späten 1950er-
Jahren aus ihrer Veedelskneipe. Denn damals wurde Lömme-
lömm (rheinisch/ripuarisch für „Limonade“) als erfrischende, 
alkoholfreie Alternative zum Kölsch vom Wirt noch selbst her-
gestellt. 2013 war es also höchste Zeit, das Getränk aus alter 
Kölner Tradition zurück in die Brauhäuser zu bringen. Seither er-
obert die echt kölsche Erfrischung die gesamte Region. Unsere 
Aufgabe war es, Lömmelömm als „Kult mit Tradition“ aufmerk-
samkeitsstark zu inszenieren. Vom Logo übers Verpackungs-
design bis hin zu den Plakaten kommt alles aus unserem Hause.  

IN EIGENER SACHE

Zu Beginn des neuen Jahres 
freuen wir uns sehr darüber, dass 
wir diesmal mit zwei Kampag-
nen im Jahrbuch der Werbung 
2014 vertreten sind: mit unserer 
Betten kampagne für den Eucha-
ristischen Kongress und unserer 
Spendenkampagne für Lobby 
für Mädchen! Wichtiger noch als 
diese Auszeichnungen ist uns 
jedoch die Zufriedenheit unserer 
Kunden. So möchten wir auf die-
sen Seiten wieder einige unserer 
Arbeiten vorstellen, auf die wir 
ganz besonders stolz sind, weil 
sie eine hohe Wirkung hatten. 
Ob Kultgetränk, Zement oder 
Logistiker, ob aus Köln, Düssel-
dorf oder Altdorf bei Nürnberg –
wir geben stets unser Bestes. 
Und werden dies auch weiterhin 
tun. Versprochen.  

NEU IM TEAM

Tabea Preiss und Céline Pfund-
stein haben bei uns nach dem 
Abitur ihre dreijährige Ausbil-
dung zur Kauffrau für Marke-
tingkommunikation begonnen. 
Schon jetzt ist klar: Sie passen 
ausgesprochen gut ins Agentur-
Team. Wir wünschen beiden viel 
Erfolg in ihrer Ausbildung – und 
natürlich viel Freude im schöns-
ten und abwechslungsreichsten 
Beruf der Welt …
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Facebook 2013/2014

Logoentwicklung 2013

Internet 2013/2014

Plakate 2013/2014

Produktdesign und Bierdeckel 2013
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VOR-BILDER?!

Die Lobby für Mädchen ist ein anerkannter Träger der Jugend-
hilfe. Die Hilfsangebote richten sich an Mädchen mit und ohne 
Migrationsbiografi e in Köln und Umgebung. Die neue Kampa-
gne „Vor-Bilder“ aus unserem Hause sensibilisiert dafür, dass 
es auch in Köln zahlreiche Mädchen in schwierigen Lebensla-
gen und mit Problemen gibt, bei deren Bewältigung sie Hilfe 
suchen. Da die Arbeit der Lobby jeweils zur Hälfte aus der öf-
fentlichen Hand und aus Spendenmitteln fi nanziert wird, dient 
die Kampagne darüber hinaus der Spendenakquise. 

Im September 2013 startete eine Guerilla-Aktion im Stil von 
Wohnungsgesuchen an Kölner Laternenpfählen. Im Oktober 
gab es zeitgleich zum ersten geklebten Großfl ächenplakat 
eine Pressekonferenz mit Bettina Böttinger. Die Plakate hin-
gen bis Ende des Jahres und wurden von Kinospots, Pick-
Up-Postkarten und via Facebook fl ankiert. Mit Erfolg. Die 
Lobby für Mädchen ist jetzt stadtbekannt! 

:: LOBBY FÜR MÄDCHEN

Postkarten 2013

YouTube 2013/2014Facebook 2013/2014Flyer 2013

18/1 Plakate 2013

Guerilla-Aktion 2013

Kinospots 2013/2014
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::  DOMKLOSTER 4

AUS LIEBE ZUM DOM

Für unseren langjährigen Kunden Domkloster 4, dem Unter-
nehmen des Metropolitankapitels der Hohen Domkirche zu 
Köln, betreuen wir nun auch den Facebookauftritt. Hier gilt 
es, die Facebookgemeinde davon zu überzeugen, dass man 
Souvenirs aus Köln am besten bei Domkloster 4 erwirbt. 
Denn nur hier kommt der Erlös dem Kölner Dom direkt zu-
gute! Von der facebookaffi nen Optik über das werbeoptimiert 
gestaltete „Produkt des Monats“ bis hin zu unseren beliebten 
Gewinnspielen: Wir sorgen dafür, dass nicht nur die Anzahl 
der Fans stetig steigt, sondern dass die Inhalte auch gerne 
geteilt werden ... 

:: TCT

BRINGT ES AUF DEN PUNKT

Seit den 1980er-Jahren ist die TCT-Speditions GmbH auf 
Getränkelogistik spezialisiert. Heute transportiert das Unter-
nehmen aus Altdorf bei Nürnberg mit mehr als 200 Getränke-
zügen täglich 8.000 Tonnen und zählt damit zu den großen 
Getränkespediteuren Deutschlands. Dies sollte sich ab 2013 
auch in der Kommunikation widerspiegeln. Bevor wir den 
passenden Internetauftritt in Deutsch und Englisch entwickel-
ten, wurden in einem umfangreichen Shooting Unternehmen, 
Fuhrpark und Equipment adäquat fotografi sch in Szene ge-
setzt. Das Ergebnis kann sich sehen lassen – nicht nur im ers-
ten Internetauftritt der fränkischen Spedition, sondern auch 
im Wandkalender 2014, der das Unternehmen eindrucksvoll 
repräsentiert.

Geteilter Post 2013

Wandkalender 2014

Aktionslogo 2013

Facebook 2013/2014

Posts 2013/2014

Internet 2013

Weihnachtskarte 2013
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:: CEMEX

NATÜRLICH. EINMALIG.

Nach dem Erfolg der Werte-Kampagne „Besser mit Cemex“ 
für den Bereich „Transportbeton“ wurden wir von der Cemex 
Deutschland AG beauftragt, auch für den Bereich „Minerali-
sche Rohstoffe“ eine neue Kampagne zu entwickeln. 

Hier ging es darum, der Zielgruppe zu kommunizieren, dass 
die Rohstoffe Kies, Sand und Splitt von ganz besonderem 
Wert sind. So werden beispielsweise jedes Jahr sieben Ton-
nen pro Bundesbürger davon verarbeitet! Unsere Kampagne 
unter dem Motto: „Natürlich einmalig“ erscheint seit einigen 
Wochen in der Fachpresse und wird von uns außerdem mit 
umfangreicher Pressearbeit begleitet. Darüber hinaus haben 
wir auch zu diesem Thema Broschüren, Außendienstunterla-
gen, Flyer, Mailings und Plakate erstellt.

Auch der dritte große Bereich „Zement“ der Cemex Deutsch-
land AG wird mittlerweile von uns betreut. Hier stand im ers-
ten Schritt umfangreiche PR im Vordergrund, diverse Flyer, 
Broschüren und Poster folgten. 

PowerPoint 2013

Plakat 2013

Flyer 2013

Broschüren 2013

Kampagne 2013/2014

Mailings 2014

Flyer 2013

Mitarbeitermagazin 2013


