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i MAXIMILIAN-KOLBE-STIFTUNG
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GroBflachenplakate 2015

VERSOHNUNG. IN PROGRESS.

Die Versd6hnungsgeschichte von
Deutschland und Polen war lange

Zeit von Schwierigkeiten gepragt.
Ein Briefwechsel der polnischen
und deutschen Bischdfe gilt als
Wendepunkt zum Positiven. Zu
dessen 50. Jahrestag wurde die

Ausstellung Pojednanie/
Versohnung in Progress
die

Wer hier fehlt, erfahren Sie
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Die katholische.

Ausstellung  Pojednanie/Versoh-
nung in Progress in Berlin und
Breslau gezeigt. Sie dokumentiert
den Weg der Versdhnung und
stellt daflr wichtige Menschen
aus beiden Landern vor, so zum
Beispiel Willy Brandt, Papst Jo-
hannes Paul Il. und Helmut Kohl.
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POJEDNANI[
Droauess L

In unserer Plakatkampagne schnitten wir diese
drei Protagonisten aus den Bildexponaten aus
und wiesen so aufmerksamkeitsstark auf die
Ausstellung hin. Die GroBflachenplakate hingen
im Vorfeld der Ausstellung im November 2015
in Berlin und Umgebung. Daruber hinaus gestal-
teten wir passend zur Kampagne alle flankieren-
den Werbemittel wie Flyer, Online-Banner und
eine eigene Facebookseite.

Posts 2015

01/2016

IN EIGENER SACHE

Das neue Jahr startet bereits viel-
versprechend mit der Aufnahme
von zwei unserer Kampagnen
in das Jahrbuch der Werbung
2016: die Anzeigenkampagne fur
Evangelisch.de und die Plakat-
kampagne fUr Pojednanie/Ver-
sbhnung in Progress. Weitere
Projekte, die wir ebenfalls ,aus-
gezeichnet” finden, zeigen wir auf
den folgenden Seiten und win-
schen genauso viel Freude beim
Anschauen und Durchlesen, wie
wir beim Konzipieren, Layouten
und Produzieren hatten.

UBER UNS

Dr. Nicole Grlnewald wurde
von Bundeswirtschaftsminis-
ter Sigmar Gabriel im Rahmen
der Initiative ,Frauen Unterneh-
men“ 2014-2016 als Vorbild-
Unternehmerin  ausgezeichnet.
2015 wurde sie auBerdem in
den Vorstand von Stadtmarke-
ting KéIn berufen. Dartber hin-
aus engagiert sie sich weiterhin
in der Vollversammlung und als
Sprecherin des Netzwerks Mit-
telstand der IHK Kdln sowie als
Vorstandsmitglied der Freunde
und Forderer des Kolnischen
Brauchtums und der Familien-
unternehmer Nordrhein.

Vi.S.d.P:: Dr. Nicole Griinewald, Jorg Lentz

WerderstraBe 3 - 50672 Koln
Tel. +49 (0) 221-390 620

info@the-vision-company.de
www.the-vision-company.de
www.facebook.com/vision.company




i KLAVIER-FESTIVAL RUHR

Essen | Philharmonie |
Alfried Krupp Saal

Piano-Clubbing
Francesco Tristano
Brandt Brauer Fi

Flyer 2015

ALLER GUTEN DINGE. SIND DREL... S| ‘\

...und deshalb sind wir froh darUber und stolz darauf, nun
schon im dritten Jahr das bedeutendste Pianistentreffen der
Welt zu unseren Kunden z&hlen zu durfen: Das Klavier-Festival
Ruhr prasentiert jedes Jahr von April bis Juli in zahlreichen Kon-
zerten international herausragende Kunstler.

Postkarten 2015

Klassik und Jazz, Recitals, Kammer- und Orchesterkonzerte,
Meisterkurse und Liederabende gehdren zum umfangreichen
und anspruchsvollen Programm, das wir auch 2015 gerne wie-
der mit Leidenschaft gestaltet haben. Auch die weiteren Kom-
munikationsmittel wie Flyer, Anzeigen, Plakate etc. stammen
aus unserem Haus, genau wie die immer umfangreicher wer-
dende CD-Collection.

Das Hauptmotiv in diesem Jahr, das einen Einblick in den gedff-
neten roten Flligel zeigt, stammt, wie auch die anderen Flugel-
Motive auf den Postkarten etc., aus unserem Shooting mit dem
Dusseldorfer Top-Fotografen Norbert Hittermann.

Edition Klavier-Festival Ruhr
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L l" UL Programmheft 2015

CDs 2015 " -
Klavier-Festival Ruhr 2015
Rheinberg | Stadthalle

Donnerstag | 25. Juni 2015 | 20 Uhr
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DAS PROJEKT PROJECT PROIECTUL DIN

HARZER
S TRASSE

Buch 2015

:: AACHENER SIEDLUNGS- UND WOHNUNGSGESELLSCHAFT

INTEGRATION. ABER RICHTIG.

,Klein-Rumanien“ nannten die Berliner Boulevardmedien ab-
schatzig den heruntergekommenen Altbau-Komplex, in dem
auf 7.500 gm in 137 Wohnungen 600 Roma lebten. Dann kaufte
das katholische Immobilienunternehmen Aachener Siedlungs-
und Wohnungsgesellschaft, das sich dem sozialen WWohnungs-
bau verpflichtet sieht, die Hauser — und machte aus der ,Harzer
StraBe” ein einzigartiges Vorzeigeprojekt in Sachen Integration.

Wir waren mit Benjamin Marx von der
Aachener, der das Projekt personlich leitete
und immer noch betreut, selbst vor Ort. Und
wir sind sehr stolz darauf, dass wir dieses
auBergewdhnliche Projekt in einem genauso
auBergewodhnlichen Buch dokumentieren
durften. Naturlich auf Deutsch, Englisch und
Rumanisch.

Herkunft

Lebensweltin der Harzer
StraGe vor August 2011

:: TSUBAKI KABELSCHLEPP

INNOVATION. IN MOTION.

Tsubaki Kabelschlepp ist eines der weltweit flihrenden Unter-
nehmen flr EnergiefUhrung, Flihrungsbahnschutz und Forder-
systeme.

Unter diesem Motto ,10 Grlinde flr unseren Service” starte-
ten wir vor einigen Jahren die Service-Offensive. Und fur den
Unternehmensbereich ,,Automotive- und High-Volume-Anwen-
dungen® haben wir 2015 einen neuen, groBzlgigen und mo-
dernen Kommunikationsauftritt entwickelt, der in Zukunft auch
in anderen Unternehmensbereichen genutzt wird.

Flyer 2013

Null Fehler sind
ginfach ein
gutes Gefiiht!

7

y 5i0n of TSuBaKy KABELSCHLEPP

ENERGIEFUHRUNG
~ABER SICHER!

Broschure 2015
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:: MULLER

ERFOLG. IN GANZ EUROPA.

Mehr Image! Mehr Vertrieb! Mehr Erfolg! Fir die bekannte Dro-
geriemarkt-Kette Mller entwickeln wir zur Vertriebsunterstit-
zung stetig neue KommunikationsmaBnahmen. Unser neuer Miiller
Imagefim und die von uns entwickelte mehrsprachige Unter-
nehmensdarstellung sind bereits erfolgreich im Einsatz.

.Meine Mller Marke® lautet das neue Eigenmarkenkonzept,
das wir europaweit mit verschiedenen Werbemitteln bekannt
machen. Und mit den neuen Marketing-Tools Uberzeugt der
Vertrieb die Industriepartner nachhaltig, wie lohnend ihr Enga-
gement und ihre Werbung in den mehr als 720 Mdller Filialen
europaweit ist.

Imagefilm 2015

A sqetihnet

Miiller

Unsere Preise
sollten e vergleichen!

Meive

" ek MOLLER
Sl elundey  WORE]

Broschire Schweizerdeutsch 2015

NATURSHOP - PARFUMERIE
2016 2016

MULTI-MEDIA

SPIELWAREN

Marketing-Tools 2015
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