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:: GEMEINSCHAFTSWERK DER EVANGELISCHEN PUBLIZISTIK (GEP)

ES WERDE LICHT!

,Was ich euch sage in der Finsternis,
das redet im Licht. Und was Euch
gesagt wird in das Ohr, das predigt
auf den Dachern.” (Matthaus 10,27)

Diese Aufforderung, die Jesus sei-
nen Jungern mit auf den Weg gab,
als er sie aussandte, seine Botschaft
zu den Menschen zu tragen, ist der
Leitsatz des Gemeinschaftswerks
der Evangelischen Publizistik — und
gleichzeitig die Kernaussage der ers-
ten Kampagne Uberhaupt fur das GEP.

Die christliche Botschaft als Licht im
Dunkel ist die visuelle Grundidee der
fotografischen Inszenierung. Denn
das GEP verbreitet im Auftrag der
Evangelischen Kirche in Deutschland
in Print, TV, Funk, Internet und als
Nachrichtenagentur gesellschaftlich
relevante Inhalte und Themen.

Was ich euch sage
in der Finsternis,
das redet im Licht

evangelisch.de G

Jedes Motiv inszeniert eines der Tatig-
keitsfelder des GEP. Zeitschrift, Fernse-
hen, Radio, Internet und Nachrichten —
die evangelischen Medien bringen
Licht in die Welt der Protagonisten.
Direkt, indirekt oder symbolisch. Die
Motive wurden in Zusammenarbeit
mit der DUsseldorfer Fotografen-lko-
ne Norbert HUttermann umgesetzt.
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IN EIGENER SACHE

So erfolgreich wie das Jahr 2016
angefangen hat, geht es weiter!
Bei den Kampagnen fur das
Gemeinschaftswerk der Evan-
gelischen Publizistik konnten wir
uns kreativ mal wieder so richtig
austoben, die Kommunikation
fir das Kdlnische Stadtmuse-
um und das Produktdesign fur
die rheinische Limonade ,L6m-
meldbmm® hat uns als Kdlner
Agentur ganz besonders viel
Freude gemacht — und unsere
Ideen fur Adveniat und Mobili-
tas 24 zeigen, dass wir fur ver-
schiedenste Zielgruppen immer
die richtige Lésung parat haben.
Vom Logo Ubers Produktdesign
bis hin zur kompletten Kampa-
gne — wir freuen uns Uber jede
neue Herausforderung und ha-
ben SpaB bei der Umsetzung!

NEU IM TEAM

Schon seit Sommer haben wir
zwei neue Teammitglieder, die
wir hier gerne vorstellen moéch-
ten: Madlen Haberecht (links) hat
im Sommer ihre Ausbildung zur
Kauffrau fUr Marketingkommuni-
kation in unserer Agentur ange-
fangen, Maike Gambke (rechts)
ist angehende Mediengestalterin!
Wir freuen uns Uber zwei so moti-
vierte und nette Mitarbeiterinnen!

V.i.S.d.P:: Dr. Nicole Griinewald, Jorg Lentz

WerderstraBe 3 - 50672 Koln
Tel. +49 (0) 221-390 620

info@the-vision-company.de
www.the-vision-company.de
www.facebook.com/vision.company




:: KOLNISCHES STADTMUSEUM

AUS DER FREIEN KUNST.

1992 schuf Hans Rolf Maria Koller den Portratzyklus ,Endstation
Ubierring 40“ (Ol auf Leinwand; Gesamtlange: 46,5 Meter). Als
Zeitdokument mit Schilern, Kollegen, Vertretern von Stadt und
Verwaltung sowie Mitstreitern aus der lokalen Kulturszene mar-
kiert er das Ende der Freien Kunst an der Fachhochschule Koln:
Durch die SchlieBung des Fachbereichs zum 1. April 1993
hatte die Kunststadt Kéln nach 114 Jahren keine Kunstschule
mehr. Die Ausstellung im Kdélnischen Stadtmuseum sollte 23
Jahre spater daran erinnern.

Als Hauptmotiv diente uns die dramatische fotografische In- 7/ 4 D A d
szenierung der charakteristischen Architektur des Gebaudes i as Aus aer

am Ubierring in Koln, in dem der untergegangene Fachbereich /A " Freien Kunst an der
Freie Kunst beheimatet war. Die Gestaltung des die Ausstellung e & Fachhochschule Koln
begleitenden Buchs ist stilistisch an die Architektur des Gebéu- % _

des angelehnt. Der Leporello, der den Portratzyklus ,Endstation ‘ y 12. Dezember 2015 bis
Ubierring 40“ dokumentiert, greift in seiner ,Endlos“-Optik den A _' 4 24. April 2016
Panoramacharakter des Werks auf. Die nahtlos aneinanderge- v 4

fugten Abbildungen der Tafeln fuhren die Monumentalitat des - HE KOLNISCHES

Uber 40 Meter langen Gemaldezyklus’ vor Augen, wahrend die ; STADTMUSEUM
Legende die abgebildeten Personen benennt. 7
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:: ADVENIAT

Advent.
Hochste Zeit VB ®

fiir wahre\Werte.

ADVENT, ADVENT?

Advent: Zeit zum Platzchenbacken oder Weihnachtsgeschenke
kaufen. Oder doch die Jahreszeit, in der Christen sich auf die
Ankunft des Herrn vorbereiten? Oder beides? Die Bischofliche
Aktion Adveniat e. V. beauftragte uns damit, die Bedeutung des
Advents in ein Motto und ein Key-Visual zu fassen.

Das Ergebnis: ,Advent. Hochste Zeit fur wahre Werte.“ Die Far-
ben und die Schrift sind dem Corporate Design von Adveniat
entnommen, erganzt durch vier christliche Symbole der Vor-

Der Druckunterlagen-
schluss droht?

“ Wir haben die Lésung!

\\
i

Anzeige 2016

weihachtszeit: Stern (Christus), Herz (Liebe), Baum (Aufersteh-
nung) und Glocke (Christliche Botschaft).

Die passende Anzeige wurde ebenfalls von uns gestaltet und in
der ,Welt" geschaltet.

:: GEMEINDEBRIEF

NIE WIEDER STRESS!

Man kann bei der Gestaltung seines Gemeindebriefs natlrlich
jedes Mal wieder bei ,Null“ anfangen. Oder man abonniert den
,Gemeindebrief*, das Magazin flr Offentlichkeitsarbeit, das
vom Gemeinschaftswerks der Evangelischen Publizistik her-
ausgegeben wird.

Um weitere Magazin- und Online-Abonnenten flr das attrakti-
ve Angebot zu gewinnen, zeigen wir die Situation, in der sich
die Zielgruppe befindet, ohne aber die Realitat 1:1 abzubilden.
Es werden also Gemeindebrief-Redakteure kurz vor Druck-
unterlagenschluss gezeigt und die gangigen Probleme aus der
taglichen Praxis thematisiert.

Die Darstellung wird durch zwei Stilmittel ironisch gebrochen:
durch eine illustrative Umsetzung der Szenerie im Comic-Stil —
und durch Humor. Die illustrative Umsetzung sorgt dartber hi-
naus fur einen deutlichen Kontrast zum Uberwiegend von natu-
ralistischen Fotos gepragten Werbeumfeld.

geklknt? Dus muiss
nicht sein!

www.gemeindebrief-bestellen.de
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:: LOMMELOMM

Verpackungen 2016

:: MOBILITAS 24

DAS BESONDERE PLUS...

Nicht nur der Name und das Logo der Firma Mobilitas 24 stam-
men aus unserem Hause, sondern auch die Namen und das
Packaging der neuen Produktserie. Denn die Nahrungsergén-
zungsmittel von Mobilitas 24 wurden gemeinsam mit Apothekern
und Arzten entwickelt und werden in Deutschland hergestellt.

PROST LOMMELOMM!

Lommeldmm. Eine Limonade mit so einem auBergewdhnlichen
Namen muss natUrlich auch eine besondere Optik bekommen!
Die Idee hinter unserer Produktgestaltung war die Reduktion
auf das absolute Minimum: keine Hintergrundfarbe, keine Farb-
abstufungen, sondern monochrome, klare Farben, Darstellung
der Frichte durch zeichenhafte geometrische Formen. Das Er-
gebnis: Der Produktname wird klar inszeniert, mit starkem Sig-
nalcharakter und erreicht eine absolute optische Alleinstellung
im Marktsegment der Softdrinks.

2016 kamen zu den zwei urspringlichen Gastronomie-Sor-
ten in 0,275 I-Flaschen fur den Vertrieb Uber den Einzelhan-
del 0,33 I-Flaschen und drei neue Sorten hinzu: Neben Lom-
meldmm Apfel und Lommeldmm Orange gibt es jetzt auch
Lommeldmm Rhabarber, Zitrone und — eine Namensgebung
von uns — Pink Pampelmuse! Als Einzelflaschen und im Six-
pack. Na, dann mal Prost!

Ziel war es, dass die Produktnamen diese Qualitat widerspie-
geln und den Produktnutzen klar auf den Punkt bringen. Den
Start machen zwolf Produkte in drei Produktlinien: ,Gesund-
heit Plus®, ,Beweglichkeit Plus* und ,Schdnheit Plus®. Da die
Produkte u.a. Uber Apotheken und Online vertrieben werden,
wurde ein medizinischer Look & Feel fur die Verpackungs-
gestaltung gewahlt.

Mobilitas®

© Gesundheit

Verpackungen 2016
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© schénheit

© Beweglichkeit

Namen und Logos 2016




