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DAS PROJEKT PROJECT PROIECTUL DIN

Aachener Siedlungs- und
Wohnungsgesellschaft mbH /

,»Das Projekt Harzer Strafie.
Gelungene Integrationskultur.
,,Klein-Ruminien® nannten die Boule-
vardmedien den heruntergekommenen
Altbaukomplex, in dem auf 7.500 Quad-
ratmetern 600 Roma lebten. Dann kaufte
das katholische Immobilienunterneh-
men Aachener SWG die Hiuser - und

machte aus der ,,Harzer Strafle® ein ein-
zigartiges Vorzeigeprojekt in Sachen In-
tegration. Das Querformat des Buches
macht die (Er)offnung des Lebensraums
Gelungene Integrationskultur | Successful culture of integration | Cultura unei integrari de succes Harzer StraRe“ erfahrbar. Die kontrast-
reiche Gestaltung auf weiflem Grund
bietet viele Leitpunkte und fithrt durch
die Historie des Projekts. Das Buch ladt
zum Erleben des Lebens in der Gemein-
schaft ein.
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Was ich euch sage Gemeinschaftswerk der Evange-
in der Finsternis,

lischen Publizistik (GEP) gGmbH /
»Was ich euch sage in der Finster-

das redet im Licht nis..."

angelische Publizi , bt Firsprache, vermittelt

,»Was ich euch sage in der Finsternis, das
redet im Licht.“ (Matth#us 10,27)

Diese Aufforderung, die Jesus seinen
Jingern mit auf den Weg gab, ist Leitsatz
des GEP und Kernaussage der Kampagne.
Die christliche Botschaft als Erhellung,
als Licht im Dunkel, das ist die visuelle
Grundidee der fotografischen Inszenie-
rung. Jedes Motiv thematisiert eins der
Tatigkeitsfelder des GEP. Zeitschrift,
Fernsehen, Radio, Internet und Nach-
richten - die evangelischen Medien
bringen Licht in die Welt der Protagonis-
ten. Direkt, indirekt oder symbolisch.

Was ich euch sage
in der Finsternis,
das redet im Licht

 der Evangelischen Publizistik. Mit evangelisch.de
vangelische Themen ins Internet

evangelisch.de G

GEMEINSCHAFTSWERK DER
EVANGELISCHEN PUBLIZISTIK

Was ich euch sage
in der Finsternis,
das redet im Licht

:
Was ich euch sage

Fvange\\s(he Publizistik macht offentlich, U'_J( Fﬁt_sprache, YE"“;‘;E“ o - -

eecarowmt o v e N .. in der Finsterni S,

funkarbeit bringen wir evangelische Themen ins Radio.

rundfunk 22, das redet im Licht

evangelisch.de
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Gemeinschaftswerk der Evange-
lischen Publizistik (GEP) gGmbH /
,Die Zeichen der Zeit*

Luther, Melanchthon und Calvin sind die
bertihmtesten Kopfe der reformatori-
schen Botschaft. ., Zeitzeichen - Evange-
lische Kommentare zu Religion und Ge-
sellschaft® ist als Magazin/E-Paper eine
moderne Form dieser Botschaft. Indem
in die Hinde der Re-
formatoren legen, bauen wir die Briicke
zwischen Vergangenheit und Gegenwart
und verweisen auf den Ursprung der

wir ,,Zeitzeichen™

reformatorischen Idee. Der Kontrast zwi-
schen den Renaissancegemilden und

»zeitzeichen® multichannel verdeutlicht
die Entwicklung, die die reformatorische

Botschaft erfahren hat.



